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COMUNICADO PUBLICO
REBRANDING E A RESSIGNIFICACAO DA MARCA “CAFES DO BRASIL”

Brasilia (DF), 30 de outubro de 2025 — A cadeia produtiva dos cafés do Brasil, aqui
representada pelas entidades do setor privado signatdrias deste comunicado em conjunto
com o Ministério da Agricultura e Pecuaria (Mapa), informa que, no dia 5 de novembro,
durante a Semana Internacional do Café (SIC) 2025, no centro de exposicbes Expominas BH,
em Belo Horizonte (MG), apresentard o rebranding e a ressignificacdo da marca institucional
“Cafés do Brasil”.

Conduzido ao longo deste ano, o projeto envolveu trabalhos de diagndstico e pesquisa,
entrevistas com stakeholders internos e externos, andlise de concorréncia e estudo dos
atributos de imagem implementados pela agéncia Design Bridge and Partners, contratada
para realizar o trabalho de rebranding, que teve como norte a diferenciagdo frente a paises
produtores concorrentes, o alinhamento com a vocacao cafeeira do Brasil e a credibilidade do
pais como fornecedor de qualidade e sustentabilidade em quantidade.

Os estudos feitos reforgaram a clara necessidade de fortalecer e ampliar a comunicagao da
capacidade da cafeicultura brasileira na geracdo de impactos ambientais e sociais com uma
narrativa positiva e verdadeira, com o conceito estratégico de acrescentar um “T”, de
Tecnologia, a sigla ESG (Environmental, Social, Governance), que passa a ser utilizada como
ESG+T, uma vez que os impactos sdo gerados pelo uso continuo da tecnologia, forca motriz
para “cultivar a inovacdo e colher desenvolvimento”, elemento que se torna o propésito do
setor.

O conceito inovador de “ESG+T” é a evidéncia de que a Tradigao da cafeicultura brasileira,
através da Tecnologia, proporciona Transformacgao, a qual, por sua vez, renova a Tradigao
através de um ciclo constante de rituais de impacto que ocorrem diariamente nas diversas
regides produtoras do pais, proporcionando inclusdo social, com praticas trabalhistas justas,
melhoria do indice de Desenvolvimento Humano (IDH) e protecdo ativa de biomas das
diversas regioes produtoras.

Diante do reposicionamento estratégico, a personalidade da marca “Cafés do Brasil” também
foi redesenhada, modernizada, ressignificando seu legado para presente e futuro. Assim, ela
deverd refletir confianca, conveniéncia, ética, autenticidade, inspiracdo e diversidade,
combinacdo que reforcard sua credibilidade como plataforma geral de comunicagdo com



sociedade, parceiros comerciais e consumidores, ao mesmo tempo em que celebrara a
pluralidade de culturas, pessoas e sabores que compdem a cafeicultura brasileira.

Convidamos a sociedade e a imprensa brasileira e internacional para acompanhar o
lancamento oficial do reposicionamento setorial e da atualizacdo da marca "Cafés do Brasil",
que serd seguido por entrevista coletiva com os representantes de todos os segmentos da
cadeia produtiva, para repercutir a novidade e debater o cenario atual do setor, no dia 5 de
novembro, a partir das 12h, na "Arena SIC" da Semana Internacional do Café 2025.

Atenciosamente,

Associagao Brasileira da Industria de Café (ABIC)
Associagao Brasileira da Industria de Café Soluvel (ABICS)
Confederagao da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA)
Conselho dos Exportadores de Café do Brasil (Cecafé)
Conselho Nacional do Café (CNC)

Associacao Brasileira de Cafés Especiais (BSCA)

Ministério da Agricultura e Pecuaria (Mapa)



